PODS TAWOWY AUDY T
STRONY WWW

Twoja strona to Twoj najwazniejszy sprzedawca online. Jesli nie dziata
dobrze, tracisz klientéw, nawet o tym nie wiedzac. Ta checklista
pomoze Ci zidentyfikowac¢ kluczowe problemy i zoptymalizowac

strone, by lepiej konwertowata odwiedzajgcych w klientow.

INSTRUKCIJA: sprawdz wg ponizszych punktow strone gtéowna,
strone z oferty, kontakt oraz strony, ktdre przyciagaja najwiekszy ruch.

Aktualnosc¢ i spojnosé tresci

Czy informacje na stronie sg aktualne?
(Upewnij sie, ze wszystkie dane, oferty i ustugi sg na biezaco.)

Czy oferowane produkty i ustugi sg jasno przedstawione?
Podkreslaj te, ktdre sg najwazniejsze dla Twojego biznesu.

Czy podkreslasz najwazniejsze produkty/ustugi? Upewnij sie, ze te,
ktdre chcesz promowac, sg odpowiednio wyréznione.

Czy nie ma produktow/ustug, ktore juz nie sg w ofercie?
Usun wszystko, co nie jest aktualne.

Czy w tresciach uwzgledniasz przewagi Twojego produktu/ustugi?
ZWro¢ uwage na to, co wyroznia Cie na tle konkurencji.

Sciezka klienta

Czy uzytkownicy tatwo przechodza przez strone w kierunku
konwersji? Zastanow sie, czy Twoje CTA i elementy interaktywne
prowadza do konkretnej akcji (np. zakup, zapytanie o oferte).

Czy tatwo mozna znalez¢ informacje o produkcie/ustudze?
Upewnij sie, ze menu i linki prowadza do odpowiednich sekcji.

Czy wezwania do dziatania (CTA) sa widoczne i zachecajace?

Czy kontakt jest tatwy do znalezienia? Upewnij sie, ze dane
kontaktowe sg widoczne i tatwo dostepne.

Czy tatwo mozna skontaktowac sie z firma, zapytac¢ o oferte lub
dokonac¢ zakupu?

Czy dostepne mozliwosci kontaktu dziataja? Czy numer telefonu jest
klikalny? Czy formularz wysyta sie prawidtowo?
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Klarownos¢ oferty i zaufanie

Czy osoba, ktora nie zna Twojego biznesu, rozumie, co oferujesz?
Pokaz strone komus, kto jej nie zna (np. z rodziny lub znajomych).

Czy klient tatwo dostrzega korzysci ptynace z Twojej oferty?
Upewnij sie, ze jasno komunikujesz, co wyrdéznia Twéj produkt/ustuge
na tle konkurencji.

Czy podajesz cene lub orientacyjny koszt ustug? Brak ceny moze
sugerowac, ze oferta jest ,droga”. Dodanie informacji o cenach
buduje zaufanie.

Czy na stronie znajduja sie opinie klientow, case studies lub
certyfikaty? Dowody spoteczne pomagaja budowac zaufanie.

Przejrzystosé i zrozumienie produktéw/ustug

Czy strona jasno przedstawia, do czego stuzy dany produkt/ustuga?
Upewnij sie, ze odwiedzajacy wiedzg, jak Twoja oferta rozwigzuje ich
problemy.

Czy jest podkresélona gtéwna przewaga Twojego produktu/ustugi?
Skup sie na korzysciach, ktére ptyna z korzystania z Twoich rozwigzan.

Czy strona rozwiewa watpliwosci i obiekcje odwiedzajacych? Jesli
klienci moga pomyslec, ze Twoja oferta jest zbyt droga lub niejasna,
zadbaj o jasne wyjasnienia i transparentnosc¢ (np. cennik, opis funkcji).

Bardzo wazne! Wersja mobilna

Czy strona dziata poprawnie na urzadzeniach mobilnych? Sprawdz,
czy nie ma problemdw z uktadem lub uzytecznoscia.

Jedli odpowiedziates/as "tak" na wiekszos$¢ pytan — gratulacje! Twoja
strona jest w dobrej formie. Jes$li jednak zauwazytesé/as jakiekolwiek braki,
to doskonaty moment, by rozwazy¢ profesjonalny audyt. Wspodtpraca ze
specjalistg pozwoli Ci odkry¢ niewidoczne problemy i wprowadzi¢ zmiany,
ktore realnie zwiekszg konwersje i efektywnos¢ Twojej strony.

Nie masz czasu na petny audyt? Napisz do mnie - pomoge Ci poprawic
Twoja strone!

Napisz na: info@katarzynabialecka.pl [g P E
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